NORMAS DE PROMOCION DE

CUBADECIDE

LAS NORMAS DE PROMOCION DE CUBA DECIDE
PROPORCIONAN INFORMACION SOBRE EL TIPO DE
CONTENIDO AUTORIZADO EN LA PUBLICIDAD DE LA
CAMPANA Y EL USO DE LA MARCA.

CUBA DECIDE ES UNA MARCA REGISTRADA:

EL ELEMENTO LITERAL DE LA MARCA CONSISTE EN
CUBA DECIDE.

LA MARCA CONSISTE EN LA REPRESENTACION DE UN
CORAZON QUE TIENE UNA REPRESENTACION DE UNA
PLUMA ESTILOGRAFICA DENTRO DEL CORAZON Y LAS
PALABRAS CUBA DECIDE A CONTINUACION. CON
INDEPENDENCIA DEL COLOR, TAMANO U ORIENTACION
CON QUE SE REPRESENTE.

POLITICA DE USO

1.NO LUCRO

LA CAMPANA Y MARCA CUBA DECIDE NO PUEDE
EMPLEARSE CON OBJETIVOS COMERCIALES AJENOS A
LOS PROPOSITOS DE LA INICIATIVA CIUDADANA, NI CON
FINES DE LUCRO.

2.NO PARTIDISTA

LA CAMPANA Y MARCA CUBA DECIDE NO PUEDE
PROMOCIONAR  NINGUNA  IDEOLOGIA 0  PARTIDO
POLITICO.

3. NOTOTALITARIOS

LA CAMPANA Y MARCA CUBA DECIDE NO PUEDE
USARSE PARA CONDENAR NINGUNA IDEOLOGIA 0
PARTIDO POLITICO, EXCEPTO LOS TOTALITARIOS.

4. NO PRACTICAS DISCRIMINATORIAS

LA CAMPANA Y MARCA CUBA DECIDE NO PUEDE DISCRIMINAR A PERSONAS NI FOMENTAR SU DISCRIMINACION EN
FUNCION DE SUS ATRIBUTOS PERSONALES, COMO RAZA, ETNIA, COLOR, NAGIONALIDAD, RELIGION, EDAD, SEXO, ORIENT-
ACION SEXUAL, SITUACION FAMILIAR, DISCAPACIDAD O CONDICION MEDICA 0 GENETICA.

5. NO DROGAS, ALCOHOL, ESTUPEFACIENTES
LA CAMPANA'Y MARCA CUBA DECIDE NO PUEDE PROMOCIONAR LA VENTA NI EL USO DEL ALCOHOL, DEL TABACO, DE ME-
DICAMENTOS CON RECETA 0 DROGAS ILEGALES 0 PARA USO RECREATIVO.

6. NO ARMAS
LA CAMPANA Y MARCA CUBA DECIDE NO PUEDE PROMOCIONAR LA VENTA NI EL USO DE ARMAS, MUNICIONES, EXPLO-
SIVOS 0 ACCESORIOS DE MODIFICACION DE ARMAS.

7.NO VIOLENCIA, TERRORISMO
LA CAMPANA Y MARCA CUBA DECIDE NO PUEDE PROMOCIONAR EL DISCURSO DE 0DIO, LA VIOLENCIA 0 EL TERRORISMO.

8. NO CONTENIDO PARA ADULTOS

LA PROMOCION DE LA CAMPANA Y MARCA CUBA DECIDE NO DEBEN INCLUIR CONTENIDO PARA ADULTOS, COMO DESNU-
DOS, REPRESENTACIONES DE PERSONAS EN POSICIONES EXPLICITAS 0 SUGERENTES, 0 ACTIVIDADES QUE SEAN DEMASI-
ADO SUGERENTES 0 SEXUALMENTE PROVOCATIVAS.

9. NO MALTRATO
LA PROMOCION DE LA CAMPANA Y MARCA CUBA DECIDE NO PUEDE INCLUIR CONTENIDO RELACIONADO CON MALTRATO
ANIMAL, PORNOGRAFIA, PROSTITUCION, ABUSO INFANTIL, TRATA DE PERSONAS 0 ACTIVIDADES ILICITAS.

10. NO INFRACCIGN POR PARTE DE UN TERCERD
LA PROMOCION DE LA CAMPANA Y MARGA CUBA DECIDE NO DEBEN INCLUIR NINGUN CONTENIDO QUE INFRINJA O VULNE-
RE LOS DERECHOS DE TERCEROS, INCLUIDOS LOS DERECHOS DE AUTOR, MARCA COMERCIAL, PRIVACIDAD, PUBLICIDAD U
OTRO DERECHO PERSONAL 0 DE LA PROPIEDAD.

11.NO CONTENIDO SENSACIONALISTA
LA PROMOCION DE LA CAMPANA Y MARCA CUBA DECIDE NO PUEDEN INCLUIR CONTENIDO IRRESPETUOSO U OFENSIVO A
NINGUNA RELIGION, SECTA 0 GRUPO RELIGIOSO.

12. NO DESTRUCCION DE PROPIEDAD )
LA CAMPANA Y MARCA CUBA DECIDE NO PUEDE PROMOCIONAR LA DESTRUCCION DE LA PROPIEDAD AJENA.



